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二、说明、目录、图表目录

   &ldquo;中国互联网企业100强&rdquo;是具有公正性和权威性的互联网企业评价榜单，评价指

标综合考虑企业规模、盈利、创新、成长性、影响力和社会责任等6大维度的8类核心指标，

科学改善数据处理算法，将企业经营的合规性和社会效益纳入评价范围，始终坚持公平公正

、客观中立，不断提高评价结果与市场的贴合度，对我国互联网行业领军企业的发展状况进

行综合严谨的研究。2018年中国互联网企业100强TOP10强     排名   企业名称       1   阿里巴巴集

团       2   腾讯公司       3   百度公司       4   京东集团       5   网易集团       6   新浪公司       7   搜狐公司  

    8   美团点评集团       9   三洋零       10   小米 集团   

   在规模实力不断增强的同时，互联网百强企业盈利能力也显著增强。2017年互联网百强企业

的营业利润总额为2707.11亿元。其中，前两名阿里巴巴集团和腾讯集团的营业利润达

到1599.27亿元，占营业利润总额近60%（59.1%）；前五名企业营业利润达到1928.8亿元，占

百强企业营业利润的71.25%。互联网百强企业的营业利润较去年同比增长82.6%，平均营业利

润率达到15.6%。83家企业实现盈利，利润率超过40%的企业达到11家。中国互联网百强企

业2017年互联网业务收入利润率分布情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网行业发展态势与投资前景评估报告》共十章。

首先介绍了中国互联网行业市场发展环境、互联网整体运行态势等，接着分析了中国互联网

行业市场运行的现状，然后介绍了互联网市场竞争格局。随后，报告对互联网做了重点企业

经营状况分析，最后分析了中国互联网行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网产业有个

系统的了解或者想投资中国互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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整理的约 20家中概互联网公司的二季度业绩来看，约一半的公司收入符合预期，三分之一的

公司超预期；绝大多数公司调整后净利润都是超过市场预期，这里面或有非经营项目的影响

； 从三季度指引来看约一半的公司符合市场预期，四分之一的公司超预期。从季报后一交易

日以及今年迄今为止的股价表现看， 与一季度不同的是看到更多的公

司股价承受更大的下行压力二季度收入及利润与市场一致预期对比     公司   股票代码   二季度



收入vs彭博预期   -　   二季度非通用会计准则净利润vs彭博预期   　-   三季度收入指引中值vs彭

博预       阿里巴巴    BABA US      符合预期    0.00%   符合预期    -1.50%   -       百度    BIDU US      符

合预期    1.60%   超过预期    30.80%   符合预期       京东    JD US      符合预期    -0.50%   不及预期   

-52.70%   不及预期       网易    NTES US      符合预期    -0.90%   超过预期    13.20%   -       微博    WB

US      符合预期    0.60%   超过预期    4.20%   符合预期       新浪    SINA US      符合预期    0.40%   超

过预期    30.80%   -       金山软件    3888 HK    符合预期    0.20%   超过预期    23.90%   -       搜狗   

SOGO US      符合预期    -0.10%   超过预期    15.90%   不及预期       虎牙   HUYAUS   符合预期  

1.40%   超过预期   4.40%   符合预期       易车    BITA US      符合预期    2.00%   超过预期    24.90%   

符合预期       唯品会    VIPS US      符合预期    -1.90%   不及预期    -12.70%   不及预期       58 同城   

WUBA US      超过预期    6.90%   超过预期    20.50%   超过预期       汽车之家    ATHM US      超过

预期    3.30%   超过预期    6.60%   符合预期       陌陌    MOMO US    超过预期    2.90%   超过预期   

10.00%   超过预期       欢聚时代    YY US    超过预期    2.80%   超过预期    10.80%   符合预期       前

程无忧    JOBS US    超过预期    2.30%   超过预期    39.90%   不及预期       宝尊    BZUN US    超过预

期    8.30%   超过预期    11.40%   符合预期       猎豹移动    CMCM US    超过预期    3.40%   超过预

期    107.00%   超过预期       爱奇艺    IQ US    超过预期    4.20%   超过预期    40.00%   超过预期       

腾讯    700 HK    不及预期    -5.10%   超过预期    2.80%   -       搜狐    SOHU US    不及预期    -3.50%  

不及预期    -18.70%   符合预期       畅游    CYOU US    不及预期    -5.60%   超过预期    20.70%   不

及预期       阅文集团    0772.HK    不及预期    -43.50%   超过预期    14.30%   -   
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